URZAD MIASTA GRAJEWO
ul. Strazacka 6A, 19-200 Grajewo Grajewo, 29.04.2014 r.

Informacja o zlozonej ofercie

Burmistrz Miasta Grajewo informuje, iz na podstawie art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dzialalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536,
z p6zn. zm.) ztozona zostata oferta realizacji zadania publicznego w zakresie promocji i organizacji

wolontariatu.

Oferta w zalgczeniu.




Zalacznik nr 1

Data i miejsce zlozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OFERTA WSPOLNAY

ORGANIZACIJI POZARZADOWEIJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW). O KTORYM (-YCH)
MOWA W ART. 3 UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI
POZYTKU PUBLICZNEGO I O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 1. Nr 234, poz. 1536)".

REALIZACII ZADANIA PUBLICZNEGO
(rodzaj zadania publicznego™)
PROMOCJA WOLONTARIATU MLODZIEZOWEGO
(tytul zadania publicznego)

Grajewo Fabryka Dobra
w okresie od
01.09.2014 28.11.2014
W FORMIE

POWIERZENIA REALIZACJII ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACII
ZADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Burmistrz Miasta Grajewo
(organ administracji publicznej)
skfadana na podstawie przepisow dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentow'””’

1) nazwa: Fabryka Aktywnosci Mlodych

2) forma prawna:”

( ) stowarzyszenie ( x) fundacja
( ) koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spotdzielnia socjalna 3 I mems o a0 Bt o s

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym. w innym rejestrze lub ewidencji:”
KRS 0000369294

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:*' 28-10-2010

5) nr NIP: 5993134960 nr REGON: 080479612

0) adres:
miejscowos¢: Gorzow Wlkp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” -
gmina: powia[:s) Gorzow WIkp.
wojewddztwo: lubuskie
kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzow Wikp.

7) tel.: 507092810 faks:-

e-mail: marciniak.fam@gmail.com http:// www.lam.org.pl

8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984
nazwa banku: BZWBK
9) nazwiska i imiona 0s6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow’:
a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa. adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej
v . . i 9
zadanie, o ktorym mowa w ofercie:”’

I'1) osoba upowazniona do skladania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)



Jaroslaw Marciniak 507-092-810

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dzialalnosé¢ nicodplatna pozytku publicznego

e dzialalnosei charytatywnej. w tym promocji i organizacji wolontariatu. (PKD 88.99.7).

¢ prowadzenic dvialalnosci wydawniczej i reklamowey sluzacej realizaci celow statutowyceh (PKD 38.19.7)

e dzialalnosci wspomagajacej rozwoj wspolnot i spoleesnosei lokalnyveh. (PKID 88.99./).

e pomocy linansowej i rzeczowe). (PKI1 88.99.7).

*  organizowania i finansowania imprez sportowych. rekreacyjnych i kulturalnych, (PKD 93.20.Z),

e fundowania stypendiow. (PKD 88.99.7),

e wspierania udziahu dzieci i mlodziezy w koloniach i wycieczkach. (PKD 88.99.7).

¢ podejmowania dzialan na rzecz ochrony Srodowiska (PKID 94.99.7).

¢ udziclania wsparcia stowarzyszeniom i fundacjom dla wzmocnienia ich mozliwosci pozyskiwania srodkow na
realizacjc wspolnych celow statutowych. (PKI) 94.11.7).

* inicjowania i organizowania akcji majacych na cclu zbieranic $rodkow finansowyvch i rzcezowych na rzecs
Fundacji. (PKI 94.99./)

e dzialalnosci na rzccz rodziny. upowszechniania i ochrony praw dziceka. (PKI) 88.99.7).

e dzialalnosci na rzecz organizacji pozarzadowych oraz podmiotow wymienionych w art.3 ust.3. w zakresic
okreslonym w pkt 1-32. (PKD 94.11.7).

® pomocy spolecznej. w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowej oraz wyréwnywania szans tych
rodzin i 0sob. w tym: organizowanie akeji pomocowyceh. zakup zywnosci, srodkéw higieny i innveh artykulow do
realizacji potrzeb zycia codziennego. (PKD 88.99.7).

b) dzialalnosc odplatna pozythu publicznego

e organizowanic i [inansowanic imprez sportowych. rekreacyjnyeh i kulwralnyeh, (PKD 93.29.7).

*  prowadrenic dzialalnosci wydawniczej i reklamowej stuzaeej realizacji celow statutowych, (PKID 38.19.7).
*  sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana (PKD 46.90.7).

e pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 47.19.7),

s sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobdw prowadzona na straganach i targowiskach (PKD 17.89.7),
e ruchome placowki gastronomiczne (PKD 56.10.13).

*  preygotowywanie i dostarczanic zywnosei dla odbiorcow zewnetrznych (catering) (PKD 56.21. 7).

e porostala uslugowa drzialalnosc gastronomiczna (PKID 36.29. /).

*  przygotowywanie i podawanie napojow (PKD 56.30. 7).

*  pozostala dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 74.90.7).
e porostale sprzatanic (PKD 81.29. 7).

s porostale pozaszkolne formy edukacii, gdzic indziej niesklasy{ikowane (PKID 85.59.13).

e porostala dziatalnos¢ rozrywkowa i rekreacyjna (PKID 93.29.7)

e organizowanie i prowadzenie pozaszkolnych form ksztalcenia. (PKD 85.59.B).

e wydawanie ksiazek (PKD 58.11.7)

e wydawanie gazet (PKD 58.13.7)

¢ wydawanie czasopism i pozostalyeh periodykow (PKD S8.14.7)

e porzostala dzialalnos¢ wydawnicrza (PKD 58.19.7)

e dzialalnos¢ zwiazana z organizacja targdw. wystaw i kongresow (PKD 82.30.7)

»  dziatalnos¢ pozostatych organizacji cztonkowskich. gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 94.99.7)

®  pozostala sprzedaz (PKD 17.19.7)

e sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprrzedazy wysylkowej lub Internet (PKD 47.91.7)

e povostala sprzedaz detaliczna poza siceia sklepowa. straganami i targowiskami (PKD 47.99. /)

e porostala dzialalnos¢ ustugowa. gdzic indzicj niesklasylikowana (PKD 96.09.7)

®  porostaia dzialalnos¢ rozrywkowa i rekreacyjna (PKI1) 93.29.7)

13) jezeli oferent /oferenci'’ prowadzi/prowadza'’ dziatalno$¢ gospodarcza:

a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow



b) przedmiot dzialalnosci gospodarcze]

[Wie dotyezy

11. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji
. . . « 10
publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnq”’

Nie dotyczy _ |

111. Szczegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

W czasach, gdy Internet wchiania mlodych ludzi. Galerie Handlowe staja sig migjscem Zy'ciu‘
towarzyskiego, kreowania pogladow i postaw nastolatkow. a zaangazowanie mlodziezy w wolontariat na rzecz
srodowiska lokalnego w ciagu ostatnich lat systematycznie spada, trzeba zmieni¢ diametralnie nasze podejscie |
do animacji, pomagania i uczenia mtodych bycia dobrymi dla siebie i dla innych. Jezeli chcemy dac¢ mlodcmull
pokoleniu pozytywne wzorce, da¢ alternatywe musimy stac sig w dzialaniu tak samo ciekawi i atrakcyjni jal\|
ustugi kuszace w Internecie czy _kolorowy $wiat Centrow Handlowych”. Ten projekt jest zalazkiem |

poszukiwania takich form, poszukiwania symboli i wzorcow do nasladowania. |

Projekt ,.Grajewo Fabryka Dobra” jest integralna czescia zadan, jakie bedziemy realizowac 0(”
|

[31.03.2014r w calej Polsce (prezentacja projektu _Poszukiwany Poszukiwana™ i dzialan promujacych |
‘ wolontariat miodziezowy. jakie planujemy srealizowac na terenie calej Polski w zalaczniku do projektu). ‘

|
Ze wzgledu na fakt, iz caly projekt w Waszym mieécie trwa 8 miesiecy a realizacja 1)1‘26(]5](3\\'zigt‘|
finansowanych przez Urzedy w formie pozakonkursowej nie moze przekraczac 3 miesigcy, W ponizszym opisie
przedstawiamy rowniez zadania. ktore nie beda realizowane w tym wniosku. ale sa integralna czgscia calego
projektu. ‘

Opis zadan objetych w projekcie ‘

| Miedzy sierpniem a listopadem stworzymy ciekawa forme ogdlnopolskiej kampanii promujace] \-xolonlarial‘
‘ mlodziezowy na ktora bgdzie sig skladac: ‘

l Kampania promujgca wolontariat mlodziezowy

W polowie wrzesnia poprosimy lokalne media dzialajace na terenie Waszego regionu by poruszyly tematyke
zwiazana z aktywnoscia mlodych ludzi. Podczas uaktywnienia sie w Waszym wojewodztwie wydrukujemy
i rozkolportujemy 60 000 egz. Gazety _Fabryka Dobra” (z tego 500 egz. w Waszym miescie) tematycznie




zwiazanej z aktywizacja miodziezy szkolnej. Rowniez w tym okresie przeélemy pocrztzg do \\‘s}g}';éﬁ:i;:‘}? szkol
podstawowych. gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w Waszym miescie plakaty i ulotki tematycznie zwiazane
z wolontariatem mlodziezowym. W tym okresie bedziemy rowniez prowadzi¢ aktywna kampanie w Internecie
pod nazwa - .Wolontariat zlapany w sie¢”, ktora bedzie niekonwencjonalna forma promocji wolontariatu
wérod miodych ludzi. Aby moc dotrze¢ z naszym przekazem do wszystkich zainteresowanych szkol, poza
wystaniem informacji mailowej (posiadamy baze mailowa wszystkich szkol publicznych w kraju) tworzymy na
portalu spolecznosciowym Facebook sie¢ aktywnych szkol, do ktorych przesyta¢ bedziemy aktualnosci
dotyczace naszej akcji. materialy promujace wolontariat. linki do filmikow zamieszczonych w Internecie. Profile

szkol na Facebooku sa obecnie nowoczesnym. innowacyjnym i modnym w srodowisku miodych ludzi sposobem
promocji szkoly i szkolnych grup wolontariackich. dlatego nasz projekt zaklada wykorzystanie tej formy
komunikacji z mlodzieza szkolna.

Aby skutecznie promowa¢ wolontariat mlodziezowy w calej Polsce budujemy ponadlokalna i ponadregionalna
platforme wspotpracy samorzadow wreczajac Certyfikat Aktywnego Miasta samorzadom, ktore wlacza sie do
naszego projektu. Réwniez Burmistrzowi Panstwa miasta wreczymy oficjalnie Certyfikat Aktywnego Miasta.

Filmy dokumentalne wraz z materialami pomocniczymi dla Waszych szkol

W pazdzierniku z materialow nakreconych podczas wizyt w 160 szkolach w calej Polsce zmontujemy 10 filmow |
dokumentalnych, ktore w listopadzie wraz z materialami pomocniczymi. beda bezplatnie udostepnione
pedagogom i nauczycielom szkol podstawowych. ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnyeh na terenie
Waszego miasta, by mogli na lekcjach wychowawczych czy tzw. .okienkach™ przeprowadzi¢ 10 prelekeji
zachecajacych w ciekawy sposob mlodych ludzi do uaktywniania sie w srodowisku lokalnym.

Zadania, Ktore zrealizujemy, ale nie sa uwzglednione w tym wniosku

Rozpoczynamy 31 marca 2014r, oglaszajac w calym kraju poszukiwania najlepszych animatorow aktywnosci |
mlodych i wolontariuszy. Poprosimy o wsparcie medialne tego przedsigwziecia lokalne media. Do wszystkich
szkol publicznych z terenu Waszego Miasta przeslemy materialy promujace to przedsiewziecie. Miedzy majem a
wrzesniem 2014r zawitamy z kamerami FAM TV do 10 podlaskich szkol i obdarujemy . Serduchami” 5
animatorow aktywnosci mtodych i 5 wolontariuszy. Podczas wizyt w tych szkolach nakrecimy ok. 20 godzin
materiatow lilmowych, ktdre postuza do stworzenia 10 filméw dokumentalnych o wolontariacie mtodziezowym.
Powstanie rdwniez 200 krétkich filmikéw promujacych aktywnoéé wsrod mlodziezy, ktére beda
systematycznie publikowane w Internecie.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

Strategia  Wspierania Rozwoju  Spoleczenstwa  Obywatelskiego na  lata  2009-2015  jako jeden
z celow strategicznych wyznacza osiagniecie optymalnego uczestnictwa obywateli w zyciu publicznym. Jest to |
warunek konieczny do stworzenia trwalych podstaw dla aktywnosci obywateli i ich wspalnot w ksztaltowaniu
rozwoju spolecznego.

W pierwszym kwartale 2013 r. Fabryka Aktywnosci Mlodych w partnerstwie z Gorzowskim Stowarzyszeniem
Studentow ,.GieSS™ zaniepokojone bardzo wyraznym spadkiem zaangazowania mtodych ludzi w dziatania na
rzecz srodowiska przeprowadzily badania dot. postrzegania przez uczniow szkol gimnazjalnych wolontariatu,
Jjako formy spedzania wolnego czasu. Badaniami objeto trzy wojewoddztwa — lubuskie, zachodniopomorskie i
wielkopolskie i przeprowadzono je na 1000 respondentow - uczniow szkol gimnazjalnych.

87%  respondentow  mialo w  swoim  Zzyciu  stycznos¢  z  wolontariatem  uczestniczac
m.in. raz w jakim$ dzialaniu. Dla 82 % ankictowanych wolontariat jest malo atrakcyjna forma spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% mlodziezy deklaruje chetne i stale wlaczanie sie w akcje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Glownymi przyczynami malego uaktywniania si¢ mlodziezy sa (mozna bylo wskaza¢
trzy odpowiedzi): 65%- nikt o tym nie mowi, 59% - sa mato ciekawe, 31% nie interesuje mnie to. 28% - nie
lubi¢ pomaga¢. Z przeprowadzonych badan i rozméw z respondentami wyraznie wynika, ze wolontariat jest
odbierany przez miodych ludzi, jako co§ malo interesujacego. Badani wielokrotnie podkre$lali, ze dzialaja w ich




[ szkotach grupy wolontariackie ale sa mato widoczne i ich zdaniem stabo dzialaja.
W kolejnej czedci ankiety zapytalismy gimnazjalistbw czy w  ostatnim  roku zetkneli  sie
z ciekawa kampania zachecajacych mlodych ludzi do wlaczenia sie w dziatania wolontariackie. Tylko 37% os6b
zaznaczylo odpowiedz ,.tak” w rubryce — ogélnopolskie, ale ponad 80% z nich uwazalo ze WOSP jest taka
kampania.

Kolejne pytanie dotyczylo wymienienia 10 celebrytow, znanych polakow, ktorzy swoja osoba i postawa promuja
wolontariat wéréd miodziezy. Tu bezapelacyjnie wygral Jurek Owsiak, ktérego 53% respondentow uwaza za
osobe kojarzona z aktywizacja miodych. jednak tylko 126 na 1000 osob, wymienilo 2 nazwiska a jedynie 14
ankictowanym udalo si¢ poda¢ trzy nazwiska.

Z przykroscia musimy poinformowac, ze 83 % gimnazjalistow wymienilo min. S nazwisk znanych Polakow,
celebrytow, ktorzy swoja postawa, zachowaniem czy dzialaniami, promujg marihuang i inne migkkic narkotyki.
Prym tu wioda znani muzycy.

W ostatniej turze pytan zapytalismy nastolatkow o formy spedzania wolnego czasu:

Az 67% miodziezy wigkszosc swojego wolnego czasu spedza przed komputerem a ponad 70% uwaza, 7e
najlepszy kontakt z przyjacioimi jest przez Internet.

Te wyniki pokrywaja sie z kolejnymi, dot. wymierzania przez rodzicow kar wobec respondentow. Okazalo sig,
ze najwieksza kara dla badanych gimnazjalistow jest zakaz korzystania z Internetu, komorki i komputera - §7%.
Tylko 76 0sab na 1000 zaznaczylo ,areszt domowy™.

Te wyniki pobudzity kolejne pytania, a one zmobilizowaly .FAM™ i .GieSS” do przeprowadzenia na poczatku
tego roku kolejnych badan, czyli sprawdzenia w jaki sposoéb w 2013r promowano wolontariat mlodziezowy w
Polsce, ile zorganizowano ogoélnopolskich kampanii, w jaki sposob i na jaka skale prabowano zacheci¢ mlodych
Polakéw do uaktywniania si¢ w $rodowisku lokalnym. Badanie przeprowadzono wykorzystujac Internet a w nim
rozne zrodta informacji.

Internet jest miejscem, w ktérym obecnie funkcjonuje miodziez ale w sieci znalezlismy wzmianke jedynie o
jednej akeji, ktora w 2013 r. miata promowa¢ wolontariat mlodziezowy na skale ogolnopolskg. Od 31 maja
ubieglego roku Stowarzyszenie Cztery Pory Rokuz Knurowa realizuje kampani¢ spoleczna "ObudZ w sobie
SLONce!". Zasieg dzialania 7 miast.

W 2011 roku opublikowano raport z badan EU Kids Online, z ktorego wynika. z¢ 35 proc. nastolatkow w Polsce
(w wieku 11-16 lat) zaniedbuje rodzing, znajomych. nauke lub hobby z powodu spedzania czasu w Internecie.
Nieco wigcej (ponad 38 proc.) bardziej czuje sie soba online" niz w bezposrednich kontaktach z innymi ludzmi.
Prawie co piaty badany jest tak pochloniety surfowaniem. ze z tego powodu nie je albo nie $pi. Atrakcyjnosc
spedzania czasu przed ekranem komputera i brak atrakcyjnych form spedzania wolnego czasu sprawiaja, iz
miodzi ludzie w Polsce przestaja podejmowaé jakakolwick aktywno$é¢ spoleczna w realnym Zzyciu ograniczajac
sig do wirtualnego $wiata. Prowadzi to do zaniedbywania wielu obszaréw ich funkcjonowania: rodziny,
znajomych, szkoly. Istnieje wiele negatywnych skutkéw nadmiernego korzystania z komputera. Sa to:
zaniedbywanie swoich obowigzkéw (w  pravpadku  uczniéw  jest (o s=kola), utrata dotychezasowych
zainteresowan, zaniedbywanie relacji z innymi. obnizona troska o swoje zdrowie, (. sen, dicte, ¢wiczenia, o
higieng, lub utrata tych wartosci, obnizenie samooceny, wyalienowanie, depresja, zaburzenia snu itp. W
przypadku co dziesigtego miodego czlowieka w naszym kraju mozemy mowic¢ o uzaleznieniu od Internetu na co
wskazuje Instytut Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego (badania z 2011 r. na zlecenia
samorzadow miast i wojewodztw (Warszawy, Krakowa, Lodzi, Kalisza, Siedlec, Radomia, Rudy Slaskiej,
Sosnowca oraz wojewodztwa todzkiego i podkarpackiego).

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego




Gtéwnymi adresatami projektu sa:

—  Dzieci i mlodziez ze wszystkich szkot publicznych w Waszym miescie, ktére beda miaty mozliwosé
uczestniczenia w 10 prelekcjach tematycznie zwiazanych z promocja wolontariatu mlodziezowego i
obejrzenia 10 filmow dokumentalnych pobudzajacych dyskusje na ten temat

Nauczyciele i pedagodzy szkol podstawowych, gimnazjalnych, ponadgimnazjalnych w Waszym
miescie, ktorym zostana udostepnione materiaty dydaktyczne, m.in. filmy edukacyjne o wolontariacie
ukazujace lokalne dobre praktyki

wolontariusze nieformalnych i formalnych grup wolontariackich i ich opiekunowie ze wszystkich szkol
publicznych, podstawowych, ponadpodstawowych 1 ponadgimnazjalnych i z terenu Waszego miasta,
dla ktérych jest organizowany konkurs . ,Poszukiwany Poszukiwana™

spotecznoéé lokalna
v’ czytajaca specjalny numer gazety Fabryka Dobra”
v" czytajaca nasze informacje w Internecie

¥" za posrednictwem lokalnych medidw zaangazowanych w nasze przedsiewziecie.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacja
zadania publicznego, w szczegolnosei ze wskazaniem, w jaki sposob przyczyni sie to do
podwyzszenia standardu realizacji zadania.'"

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/oferenci’ otrzymal/otrzymali' dotacje
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacja zadania publicznego z podaniem
inwestycji, ktore zostaly dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji A

Nie

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposdb ich realizacji




Projekt ma na celu w szczegdInoscei:

. Promocja  wolontariatu  mtodziezowego i zachecanie milodego pokolenia do
uaktywniania sie w Srodowisku lokalnym przez przeprowadzenie w/w dzialan promujacych.

. Stworzenie 10 filméw promujacych wolontariat miodziezowy, ktore wraz z
materialami pomocniczymi, przekazemy do wszystkich szkél podstawowych, gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych w Waszym miescie by zachecaly mlodych ludzi do uaktywniania sie w
srodowisku lokalnym.

. Popularyzacje wolontariatu i ukazanie go w sposob bardzo pozytywny. np. poprzez
wykorzystanie portali spolecznosciowych i lokalnych mediow

. Podniesienie Swiadomosci spolecznej. odnosnie znaczenia aktywizacji mlodych ludzi w
ich srodowiskach lokalnych i jego wplyw na rozwoj spolecznosci lokalnych poprzez wydanie i
kolportaz gazety . Fabryka Dobra” i podjecie tego tematu w lokalnych mediach.

. Pobudzenie mediow lokalnych do podjecia tematu dotyczacego wolontariatu
miodziezowego nawiazanie kontaktu i zachecanie ich do poruszania w/w tematyki.

. Integracja wielu Srodowisk i budowanie lobby na rzecz rozwoju wolontariatu
miodziezowego w Waszym miescie i w calej Polsce dzieki wspélnemu sfinansowaniu tego
przedsiewzigcia ( wladze wojewodzkie, wladze samorzadowe. organizacje pozarzadowe i
przedstawiciele biznesu) i wsparciu medialnemu min. 60 mediow w kazdym wojewadztwie

* Zwigkszenie uczestnictwa w zyciu publicznym mieszkaicow Grajewa. Rozwoj wolontariatu w
regionie prowadzi¢ bedzie do zwigkszenia zainteresowania sprawami spofecznymi. Wolontariat to
Jjeden z filaréw spoleczefstwa obywatelskiego. zatem jego rozwijanie przyczynia sie do wiekszej
aktywnosci mieszkancow Grajewa w zyciu publicznym.

* Tworzenie alternatywnych form spedzania wolnego czasu odciagajacych miodyeh ludzi min. od
komputera, narkotykow czy tez alkoholu.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Miasto Grajewo

8. Opis poszezeg6lnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'”

Zadania ktore zrealizuiem_y_w przedstawionyin Panstwu wniosku 01.09-28,11.2014

1) We wszystkich materialach promujacych Kampanie w Waszym wojewodztwie umieszczone zostang graficzne
informacje o wlaczeniu sic Waszego Miasta w to ogolnopolskie przedsiewziecie. Burmistrzowi Pafnstwa miasta
wreczymy oficjalnie Certyfikat Aktywnego Miasta. Przedstawiciele Fabryki Aktywnosci Mlodych osobiscie
zawitaja do Padstwa miejscowosci i wrecza certyfikat, ktéry bedzie symbolem wiaczenia sie w ogdlnopolska akeje
na rzecz promocji wolontariatu mtodziezowego.

2)Kolportaz 500 egz. gazety ,,Fabryka Dobra” w Waszym Miescie ( 60 tys. w calym wojewddztwie).

W gazecie poinformujemy. ze Wasze Miasto wlaczylo sie do ogéInopolskich dziatan na rzecz uaktywnienia
mlodziezy. Wersja elektroniczna gazety bedzie promowana w sieci podczas kampanii ,,Wolontariat ztapany w
sie¢”. Posiadamy baze maili firm. urzedow. instytucji. NGO ( 15 tys. adresow mailowych z kazdego




wojewodztwa), dzigki czemu bedziemy regularnie wysyla¢ informacje o przebiegu naszej akcji. Jedna z tych
informacji bedzie zachgcata do przeczytania naszej gazety i rozkolportowanie jej wérod grona swoich znajomych.
Podobna kampania promocyjna bedzie przeprowadzona na portalach spolecznosciowych.

3)Kampania plakatowo ulotkowa  przeslanie poczta plakatéw i ulotek do wszystkich szkot w Waszym Miescie.

4)Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszym miescie przeslanie do lokalnych mediow materiatow
promujacych to przedsigwzigcie. gotowych tekstow, nagran radiowych i TV

S)Kampania ,,Wolontariat zlapany w sie¢” — promocja wolontariatu i Waszego regionu w Internecie poprzez
umieszczanie w sieci, w portalach spolecznosciowych i przesylanie mediom internetowym zabawnych i
pouczajacych filmikow, memow, zdje¢ zarejestrowanych podezas odwiedzin w Panstwa miescie. ukazujacych w
cieckawym i dobrym swietle wolontariat i spolecznos¢ lokalna Waszego miasta. Czterokrotne przestanie informacji
droga mailowa o konkursie i innych wydarzen realizowanych w projekeie do wszystkich szkot w wojewodztwie,
instytucji i NGO. Wiaczenie szkot z Pafistwa gminy do sieci aktywnych szkél na portalu spolecznosciowym
Facebook i przesylanie aktualnych informacji na temat promocji wolontariatu milodziezowego.

6)Bezplatne udostgpnienie 10 filmow dokumentalnych wraz z materialami pomocniczymi. - Zmontowanie
przez specjalistow 10 filmoéw dokumentalnych promujacych wolontariat mtodziezowy (umieszczenie w nich
informacji o wsparciu Burmistrza Grajewa) i przygotowanie ich do przestania wszystkim szkotom podstawowym,

gimnazjalnym i ponadgimnazjalnym w Waszym miescie.

T)Zakonczenie i rozliczenie projektu

Zadania realizowane przed data rozpoczecia dziatan w tym wniosku 31 .03 —30.09.2014

Przeprowadzenie Konkursu Poszukiwany/Poszukiwana™ - Prreslanic droga mailowa materialow promocyjnych. oraz
wystanie poczta do szkol. instytucji | NGO’s materialow promujacyeh konkurs (plakaty. ulotki). umieszczenic informacji w 20
mediach lokalnych, Przez prawie miesige przyimowanie zgloszen kandydatow. Zebranie czlonkow kapituty i wybranie 10
laureatow w Waszym wojewaodztwie.

Krgcenie i montowanie materialow filmowych z wydarzen objetych projektem — Wyjazd z ekipa FAM TV do Waszego
wojewodawa.  Odwiedzenie szkol laurcatow Konkursu w w/w wojewodaAwic. (5 w olontariuszy 1 5 animatorow).. wreezenic
im ,,Serduch Akademii Aktywnosci Mlodych™. nakreeenie materialow (ilmowyeh # tych wydarzen i montaz Glmow
dokumentalnych

9. Harmonogram"”




Poszczegolne dziatania w  zakresie

realizowanego zadania
: T4

publicznego '’

wigczenia Waszego Miasta w Kampanig
do materiatow promujacych to
przedsiewzigcie.

Przekazanie Certyfikatu Aktywnego
Miasta wiadzom samorzadowym,
poinformowanie lokalnych mediow

Kolportaz 300 egz. gazety .,Fabryka Dobra”
w Waszym miescie.

Przestanie do wszystkich szkol publicznych
materialow promujacych wolontariat
miodziezowy (plakaty, ulotki)

Przeslanie materiatéw promocyjnych o
wolontariacie mlodziezowym lokalnym
mediom

Whyczenie Panstwa miasta do kampanii
internetowej ,Wolontariat ztapany w
sie¢” i dotgczenie szkot do sieci
aktywnych szkot na portalach
spotecznosciowych

Montaz 10 filmow dokumentalnych.
| przygotowanie materiatow dydaktycznych

Przestanie materiatéw dydaktycznych do
szkol

Zakonczenie i rozliczenie projektu

Zadanie pub!iczn;: realizowane w okresie od 01.09.2014 do 28.11.2014

Terminy realizacji |Oferent  lub  inny

poszczegolnych ‘

dzialan

01.09-10.092014

01.09-30.10.2014

15-30.09.2014

16.09-25.09.2014

01.10.-28.11.2014

01.10-09.11.2014

10-20.11.2014

20-28.11.2014

| zakresie realizowanego
| publicznego

'F :1i)t‘_\‘l(:17\ kll\TE{)_s:ci M iOFS'CiI

Fabryka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mlodych

FFabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywno$ci Mlodych

odpowiedzialny za dzialanie w

podmiot

zadama

10
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10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'”’
Przekazanie szkolom w Wa&ym Miescie 10 filmow dokumentalnych i materialow umozliwiajace
przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie.

Przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie we wszystkich szkolach podstawowych. gimnazjaliych i
ponadgimnazjalnych w Waszej Gminie, wzbudzenie zainteresowania wolontariatem dzieci i mtodziezy.

Zwigkszenie liczby wolontariuszy aktywnie dziatajacych w srodowiskach lokalnych na terenie Waszego Miasta.

Zwigkszenie §wiadomosci, w Srodowisku lokalnym, czym jest wolontariat oraz budowanie cieplego wizerunku
wolontariatu i aktywnosci spolecznej w szezegdlnosei wérdd mlodych ludzi, dzieki zaplanowanym w projekcie
zadaniom.

Tworzenie pozytywnych alternatyw w stosunku do zagrozen, na jakie narazeni sa miodzi ludzie (internetoholizm,
uzaleznienia od substancji psychoaktywnych).

Zwigkszenie zainteresowania mediow lokalnych kwestia wolontariatu i aktywnosci spolecznej w .malych
IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. | Rodzaj kosztow'® Il Kos | Rodz |Koszt z tego do Ztego z
o$ | zt aj calkowity | pokrycia finansowych
& jed miar | (w zl) z srodkow
je | nos y wnioskowanej | whasnych,
d tko dotacji srodkow
'n wy (wzl) | z innych
| os | (w | zrodel . w tym
te | zb) wplat 1 oplat
k adresatow
zadania
publicznego'”
' (wzlh)

11

Koszt do
pokrycia
z wkladu
osobowegs
W tym pra
spolecznej
czlonkow
1 $wiadcze
wolontariu
(wzl)



Koszty meryioryczne™ po stronie
Fabryki Akbnvnosci Mlodych:

1) Koszty zwigzane ¢
przygotowaniem do realizacji
projektu — tworzenie bazy
danych, kontakt z lokalnymi
mediami preygotowywanie
materialow informacyjnych dla
szkol itp. —umowa
wolontariacka (1 mies.x 10 0s.x
10 godz.)

2) praca wolontariacka czlonkow
FAM przy realizacji
poszezegolnych zadan
projektowych—Aktywnos¢ w sieci
~ wysylanic informacji droga
mailowa do szkot instytucjii
NGO, aktywnos¢ w regionalnych
potralach spolecznosciowych,
stale aktualizowanie strony, FB
itp. - umowa wolontariacka ( 3
mies.x10 os. x 10 godz.)

1) Koszt przygotowania i
przekazania do Waszych szkol 10
lilmow i materialow promujacych
wolontariat mlodziezowy.

1

Kosety obslugi™ zadania
publicznego, w tym koszty
administracyjne po stronic
Fabryki Aknwnaosci Mlodveh :

1) koordynator (3mies.x 5 godz x
23 b/h)- umowa wolomariacka

2) obsluga ksiggowa

100

300

15

15

15

200

25

300

godzin

godzin

ustuga

Godzin

Ustuga

1500

4500

200

375

300

200

12

1500

4500

375

300
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Inne koszty, w tym koszty
wyposazenia i promocyi po
stronie Fabrvki Aknwnosci
Milodych:

1) Projekt. grafika, skiud i druk.
wysiani, przeka:anie

- plakatow B2 i ulotek A6
przestanych do Waszych szkol |
- dyplomow . certyfikatu dia
Wiad:: Miasta-

- grafika - wmieszczenie we 1
wszystkich materialach
pronujacych Kampanig
informacji o wigczeniu sie

Waszego Prezydenta/Burimistrza
do ogolnopolskiego
praedsigwzigeia.

(w gazecie , plakatach. ulotkach,
w informacjach przekazywanych
drogg mailowq)

- wykonanle | przekazanie

Wiodar:zom Miasta |, Certyfikatu
Aktywnego Miasta ™ - usluga

290 Usfuga | 290 290

Ogolem: 7165

2. Przewidywane Zrédla finansowania zadania publicznego

=

(5]

G|
—

Wnioskowana kwota dotacji
= e

Srodki finansowe wlasne

Srodki ﬁnans_o\\Te_z_Enych zrodel ogotem (Srodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3.3)""

Wpiaty i optaty adresatow zadania publicznego'”

290 zt

200 zt

200

4.05%

2.79%

6675



zt

3.2 | srodki finansowe z innych Zrodel publicznych (w szezegolnosci:
dotacje

z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego.
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturalnych)'”

| ' I o

|
3 |

3.3 | pozostale

4 | Wklad osobowy (w tym $wiadczenia \\-'olontariusiy i praca

spoteczna czlonkow) 66752zt |93.16 %
5752 3.16 %

5 |Ogolem (Srodki wymienione w pkt. 1- 4) 7165z [100%

3. Finansowe §rodki z innych zrodel publicznych®"

Nazwa organu administracji Kwota Informacja o tym, | Termin rozpatrzenia
publicznej lub innej jednostki srodkow czy wniosek -
sektora finanséw publicznych (oferta)
(w zl) w przypadku

0 przyznanie wnioskow (ofert)

srodkow zostal (-a) | nierozpatrzonych do

rozpatrzony(-a) czasu zlozenia

pozytywnie, czy niniejszej oferty

tez nie zostal(-a)

jeszcze

rozpatrzony(-a)

FAK/NIE"
I

Uwagli, ktore mogg mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Checemy vaznaczy¢ 7¢ to przedsiewrigeic nie jest projektem dofinansowywanym przez $rodki unijne czy ministerialne lecz,
jest oddolng inicjatywa Fabryki Aktywnosci Mlodych . Majac swiadomosé ze¢ w obeenych czasach zadnej organizacji w
Polsce nic sta¢ byloby na przeprowadzenic tak dusej ogolnopolskicj kampanii a potrzeba takich dzialan jest ogromna
postanowilismy zintegrowan rozne Srodowiska ( Wojewoddw. Marszalkow. Prezydentow Miast wojewodzkich i Mecenasow
) by wspélnymi silami udzwignac¢ ten ciczar finansowy nie narazajae zadnej z¢ stron na znaczgee obeiazenie {inansowe,

Dotychezasowa dzialalnos¢ Fabryki Aktywnosci Mlodych jest wylacznie dotowana przez Mecenat. Umigjgtnosé
pozyskiwania w ten sposob srodkéw pozwala nam na realizowanic zadan waznych dla naszego spoleczenstwa. choé¢ nie
priorytetowych dla polityki Unii Europejskicj. wladz panstwowych czy tervtorialnych.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

14
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1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego™’

W i’Cﬂ]iECji sadania w czma udxiﬂl’;bic;:_iﬂlit'it_:r czlonkowic i wolontariusze Fabryki Aktywnosci Mlodych ora. lirmy
wyspecjalizowanic w realizacji poszczegolnych zadan.

Koordynator projektu

Jaroslaw Marciniak - od 31 lat animator glownic aktywnosei mtodyeh. Laureat ogolnopolskiego Konkursu im, Heleny
Radlinskicj na animatoréw spolecznych w 2011 roku. Zalozyciel i prezes § organizacji pozarzadowych w tym m. in.
Fundacji Empatia i Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentéw ..GieSS™ Pomyslodawca i koordynator Fabryka
Aktywnosci Mlodych FAM i akeji realizowanych w ramach tego projektu m.in.: "Magazyny Sw. Mikolaja”™. "15 lutego
Dzien Miloci do Siebie”. _Kopalnie Czekolady™ i ,Latajacej Wytwérni Waty Cukrowej”. Powolal do zycia
Miasteczko Aktywnosci Mlodych i Mikolajowe Centrum Pocztowe. Pomyslodawea Akademii Aktywnosci Mlodych i
nowatorskich form promocji wolontariatu mlodziczowego w Polsce. Autor wiclu programow, konkursow i happeningdw
realizowanych na terenie  wojewddztwa lubuskiego takich jak ,Uczmy si¢ pomaga¢ sobie”. wPoszukiwany
Poszukiwana”, c¢zy tez ,Pomiaru Aktywnosci w Wydychanym Powietrzu u Lubuszan™. Zalozyciel Ruchu
Spolecznego  ,,Gorzow  Bezpieczna Przystan™ i Kuzni Gorzowskich Organizacji Pozarzgdowych. Pionicr
organizowania akeji aktywizujacych mlodziez w Centrach Handlowych. Przeprowadzil ponad 3000 prelekeii promujacych
wolontariat wiréd mlodziezy szkolngj i studentéw. Delegat 7 ramicnia ..GieSS™ do Polskiej Rady Miodych. Instruktor
terapii uzaleznien. wicloletni dziatacz Ruchu TrzeZzwosdciowego specjalizujacy sie w pomaganiu rodzinom dotknigtym
uzaleznieniem. Lubuski delegat do Polskiej Rady Ruchu Abstynenckiego. W mlodosci sportowice. kabarcciarz harcery i
najmlodszy w historii PZM przewodniczacy klubu motorowego.

Zadanie w projekeie: nadzor nad realizaciy projektu. merviorvka materialdw przekazanveh do szkol. nawigzywanie
kontaklow z mecenasami i patronami. biezaca korespondencja s¢ s/kolami. urzedami. odbiorcami projektu i monitoring,

jego realizacji.

Firma poligraficzna ANART — 20 letnie doswiadczenie w tworzeniu poligraficznych materialow promocyjnych oraz
organizowaniu kampanii promocyjnych na terenie miasta Gorzowa. Scista wspétpraca z nasza [Fabryka od 2004r
Zadanie w projekcie: przygotowanie. sklad i druk gazety. plakatéw format B2. full kolor. ulotek format A6.
dwustronnych, kolorowych. wykonanie baneréw i rollup'u .

Specjalista ds. rozliczen— 5-letnic doswiaderenie pracy w zawodzic. doswiadezenic w rozliczaniu projektow 7 [unduszy
ministerialnych i unijnych. doswiadezenic w obsludze ksicgowej NGO w zakresie wszelkich platnosei i rozliczen.
Zadanie w projekeic: przygotowania uméw dla specjalistow. lirm. opracowanic dokumentacji ksiggowej projektu,
rozliczenie projektu.

Wolontariusze — 20 osob tworzacych trzon Fundacji Fabryka Aktywnosei Milodyveh to wieloletni wolontariusze
realizujacy od wielu lat zadania projektowe Fabryki.
Zadanie w projekeie: przygotowanic baz danych, wysylanie informacji drogg mailows. wysylanie plakatow i ulotek ip.

7 | . v . W
2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentéw’’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji
) . 23)
zadania

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 150m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m2

2) osprzet potrzebny do postawienia i dziatalnosci Miasteczka Aktywnosci Miodych
3) 2 x samochody ( bus i samochdd osobowy3-cio osobowy)

1) przyczepka samochodowa

5) 4 komputery stacjonarne

6) urzadzenie wielofunkcyjne (drukarka, skaner. kopiarka)

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byty we wspotpracy z administracjg publiczna).
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Od 2007r projekty Fabryki Aktywnosci Mlod_\ch's_\slunm_\'cy;{iﬁ71?/7.‘@-sku'iﬁ';" liouo_ro\Q'_\ Palrm{uf\'i"ojewod_\;“
Lubuskiego, Marszalka Wojewddztwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa WIkp.
i Lubuskiego Kuratora O$wiaty.

2004-2013 — ,Magazyny Swietego Mikolaja™ staly si¢ najwickszg lokalna akcja w Polsce. Trwaja ponad miesiac i
zapraszaja do wspolnej zabawy w pomaganie mlodych wolontariuszy. spolecznosé lokalna, instytucie i firmy. Podezas
dziesigeiu edycji zebralismy ok. 230 000 zabawek. 1 tong zvwnosci i tong slodyczy. Pomocenicy Swigtego Mikolaja
zrobili i dostarczyli w Wigilic 15 600 paczck dla dzicei i ponad 1 200 paczek sywnosciowyceh dla ich rodzin.
Najwicksza akeja. jaka udato nam si¢ zorganizowac byly Magazyny Sw. Mikolaja w 2008r. - 1400 wolontariuszy z 18
gmin otworzylo 21 ,,Magazynow Sw. Mikolaja” i abdarowalo w Wigili¢ prezentami 3125 dricci. 2636 dzieci
skorzystalo z ,Mikolajowego Centrum Pocztowego™ wrzucajac do naszych skrzynek listy do Swictego Mikolaja.
Odpisano na ponad 1400 listow,

2005 - 2013~ ,,Lubuskie Kopalnie Czekolady™ to prawdopodobnie najslodsza akcja w Polsce. Podezas 8 edycji
zebraliSmy 14 000 czekolad i ok. tone wszelakich stodkosei. Takic sloza poswolily nam na zoreanizowanic 42
»Baléw Czekoladowych™. na ktore zaprosilismy 1820 dzieci z rodzin o trudnej svtuacji materialnej. W 2010 r. w
ramach Kopalni zorganizowalismy ,,Czekoladowe Waly Przeciwpowodziowe™. Do 2-krownic zalanej w tamiym roku
Gminy Polanice zawiczlismy busa slodkosei w tym 1000 czckolad i innych darow. Milo i slodko zaskoczylismy
wlodarzy i mieszkancow Polafica. poniewaz zazwyczaj z calej Polski prz
liczba przekroczyta 10.000 i nic bylo gdzic ich skladowac.

sylano koce, ktorych w pewnym momencie

2005 - 2013 przeprowadzilismy ponad 4000 prelekeji promujacych wolontariat i FAM w 67 szkolach gimnazjalnych,
sespolach szkol i na uezelniach pélnoenej czedci naszego wojewodztwa:

W tym okresie zarejestrowato sie w Fabrvee 3246 gimnazjalistow ze szkob z 23 gmin palnocnej czesei naszego
wojewodztwa 1 1537 2 Gorzowa Wlkp. Kazdy # nich otrzymal identviikator FAM;:

204 studentow gorzowskich uczelni wspieralo budowg i dziatalnos¢ Fabryki odrabiajac u nas praktvki lub staze.

2007-2013 — Zainicjowali$my i co rok obchodzimy ..15 lutego -Dzien Milodci do Siebie™. akeji towarzysza liczne
Happeningi, gloéwng atrakcja obehodow jest .BANKU USMIECHU™,

2008 - 2013 — Odpalilismy Latajaca Wytwornie Waty Cukrowej. Z faktur zakupu patvezkow do waty cukrowej
wynika z¢ nasi wolontariusze wykrecili i rordali na roznyeh imprezach w ciagu 7 lat ponad 60 000 wat cukrowych.

0d 2009 - 2013 roku jestesmy inicjatorami Fabryki Dobra. uczge dzieci z gorzowskich przedszkoli dobroci i pomagania
innym oraz akeji

2009- 2013 Inicjatywa powolania Akademii  Aktywnosci Mlodyeh Jej gléwnym celem promocja wolontariatu
miodziezowego np. przez poszukiwanie poprzez konkurs .Poszukiwany Poszukiwana™ najlepszych wolontariuszy i
Animatorow  Aktywnosci Miodych. Konkurs realizowany byl 3 krotnie obejmujac swoim zasiggiem 800 szkol
ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnych  wojewodztwa  Lubuskiego. Pierwszyvin  profesorem  naszej Akademii
(instytucji. ktora nagradza) zostal sam Jurck Owsiak . Obszar: woj. Lubuskic. W 2011 roku Prolesure preyjela Anna
Dymna

2009-2013- Mierzymy . Aktywno$¢ w wydyvchanym powietrzu™ u mieszkancow miast potnoenej czesci Polski oraz
Miasteczka Aktywnosci Mlodych

2009 - 2013 Zbudowalismy Miasteczko Aktywnoéei Miodych ktdre promuje wolontariat na najwicks
lubuskim. m.in. na Winobraniu, Dni Wojewodztwa Lubuskicgo czy Woodstock.

‘ch imprezach w

01-04.2011 — wspolrealizacja z nietormalng grupg projektu W poszukiwaniu Zaginionej Serotoniny™ w ramach
programu Mlodziez w dziafaniu. na kwote 25 000 zI. Projekt realizowany w Gorzowie. Skorzystalo z niego 500
mieszkancow miasta.

06-12.2011 — Realizator zadan w projekcie ..Wolontariat Wart  Zachodu™ realizowanym przez Gorzowskie
Stowarzyszenie Studentdw dla Urzedu Marszatkowskicgo Woj. Lubuskiego. zasicg projektu wojewodztwo Lubuskie.

2013 - Gorzdw Bezpieczna Przystan — nowa inicjatywa majaca na celu ochrong gorzowskich dzieci i mlodziezy przed
uzaleznieniami. glownie narkotykami.
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4. Informacja, czy oferent/eferenei’’ przewiduje(-a) zlecad realizacj¢ zadania publicznego
w trybie, o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie.

nie

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calodci miesci sie w zakresie dzialalnosci pozytku
publicznego oferenta/eferentow

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie’’ optat od adresatow
zadania;

3) oferent/oferenci® jest/sa”  zwiazany(-ni) niniejsza oferta do dnia podpisania amowy

otwartego konkursu ofert;

4) w zakresic zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem.
przetwarzaniem 1 przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do
systemow informatycznych. osoby. ktorych te dane dotycza. ztozyly stosowne o$wiadczenia
zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r.
Nr 101, poz. 926, z pdzn. zm.):

5) oferent/eferenei” skladajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zatega(-ja)"’ z oplacaniem
naleznosci z tytulu zobowiazan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoleczne'’;

6) dane okreslone w czesci 1 niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem

Sadowym/wHaseiwa-ewidencia';

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem
prawnym i faktycznym.

i

iarciniak

Jarostaro

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy 0s6b upowaznionych
do sktadania oswiadczen woli w imieniu

oferenta/eferentdw’”

Zalaczniki:
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I. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego

2. W przypadku wyboru innego sposobu
2 I

prezentacji podmiotow skladajacych ofertg wspolna niz wynika owepo Rejestru

Sadowego lub inncgo wlasciweg

¢jestru - dokument potwierdzajacy upowaznicnic do dzialania w imieniu ofe

Poswiadczenie zlozema oferty™

Adnotacje urzedowe™
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